Opis modułu kształcenia / przedmiotu  (sylabus)
	Rok akademicki:
	2012/2013
	Grupa przedmiotów:
	
	Numer katalogowy:
	

	

	Nazwa przedmiotu1):  
	Analiza statystyczna w badaniach rynku
	ECTS 2)
	4

	Tłumaczenie nazwy na jęz. angielski3): 
	Statistical analysis in market research  

	Kierunek studiów4): 
	Informatyka i Ekonometria

	Koordynator przedmiotu5): 
	dr hab. Hanna Dudek

	Prowadzący zajęcia6): 
	dr hab. Hanna Dudek

	Jednostka realizująca7):
	Wydział Zastosowań Informatyki i Matematyki, Katedra Ekonometrii i Statystyki

	Wydział, dla którego przedmiot jest realizowany8):
	

	Status przedmiotu9): 
	a) przedmiot obligatoryjny
	b) stopień 2    rok 1
	c)  stacjonarne / niestacjonarne

	Cykl dydaktyczny10): 
	Semestr zimowy
	Jęz. wykładowy11): polski
	

	Założenia i cele przedmiotu12):
	Celem przedmiotu jest zapoznanie studentów z podstawowymi technikami gromadzenia danych na potrzeby analizy rynku, metodami ilościowymi stosowanymi w badaniach rynkowych i marketingowych oraz sposobami przetwarzania danych i prezentacji wyników.

	Formy dydaktyczne, liczba godzin13):
	a) wykład;  liczba godzin 9;  

b) laboratorium;  liczba godzin 18;

	Metody dydaktyczne14):
	Wykład, dyskusja problemu, rozwiązywanie problemu, konsultacje

	Pełny opis przedmiotu15):
	Tematyka wykładów:

· informacyjne podstawy analizy rynku,

· dane marketingowe i rynkowe - pierwotne i wtórne źródła informacji,

· przestrzenna analiza zjawisk rynkowych, 

· analiza zasięgu i potencjału rynkowego (modele grawitacji i potencjału), 

· koncentracja i lokalizacja przestrzenna w badaniach rynku,

· analiza zjawisk rynkowych w czasie,

· analiza popytu konsumpcyjnego,
· wielowymiarowe metody analizy danych marketingowych (badanie zależności i współwystępowania, metody porządkowania liniowego).
Tematyka ćwiczeń laboratoryjnych:
· przestrzenna analiza zjawisk rynkowych, 

· modele grawitacji i potencjału, 

· pomiar koncentracji w analizie rynku,

· analiza zjawisk rynkowych w czasie - metody konstruowania funkcji sprzedaży,

· ekonometryczna analiza popytu konsumpcyjnego (dochodowe i cenowe elastyczności popytu),

· analiza zależności i współwystępowania 2 cech marketingowych,
· metody segmentacji rynku,

· metody porządkowania liniowego.

	Wymagania formalne  (przedmioty wprowadzające)16):
	podstawowe wiadomości z zakresu statystyki i ekonometrii

	Założenia wstępne17):
	

	Efekty kształcenia18):
	Student:

01 – zna metody jakościowe i ilościowe stosowane w analizie rynku i badaniach marketingowych
02 – potrafi stosować odpowiednie metody do konkretnych problemów z zakresu analizy rynku
	03 – rozumie i posiada praktyczne umiejętności wykorzystania jedno- i wielowymiarowych metod analizy w badaniach rynku



	Sposób weryfikacji efektów kształcenia19):
	Efekty 01-03 – kolokwium pisemne

	Forma dokumentacji osiągniętych efektów kształcenia 20):
	Kolokwium pisemne z ocenami

	Elementy i wagi mające wpływ na ocenę końcową21):
	Zaliczenie pisemne – 100%

	Miejsce realizacji zajęć22): 
	Wykład  -sala audytoryjna, ćwiczenia laboratoryjne – laboratorium komputerowe

	Literatura podstawowa i uzupełniająca23): 

Literatura podstawowa:

Dudek H., Krawiec M., Landmesser J.: Podstawy analizy statystycznej w badaniach rynku. Wydawnictwo SGGW, Warszawa 2011.

Balicki A.: Analiza rynku. Wyd. Wyższej Szkoły Zarządzania w Gdańsku, 2002;

Mruk H. (red.): Analiza rynku. PWE, Warszawa 2003;

Rószkiewicz M.: Metody ilościowe w badaniach marketingowych. PWN, Warszawa 2002.

Literatura uzupełniająca:

Mynarski S.: Analiza danych rynkowych i marketingowych z wykorzystaniem programu Excel. Wyd. AE w Krakowie, 2006;

Stanimir A. (red.): Analiza danych marketingowych. Wyd. AE im. O. Langego we Wrocławiu 2006.

	UWAGI24):
Minimalna liczba punktów konieczna do zaliczenia: 50%


Wskaźniki ilościowe charakteryzujące moduł/przedmiot25) :
	Szacunkowa sumaryczna liczba godzin pracy studenta (kontaktowych i pracy własnej) niezbędna dla osiągnięcia zakładanych efektów kształcenia18)  - na tej podstawie należy wypełnić pole ECTS2:
	100 H

	Łączna liczba punktów ECTS, którą student uzyskuje na zajęciach wymagających bezpośredniego udziału nauczycieli akademickich:
	1,5 ECTS

	Łączna liczba punktów ECTS, którą student  uzyskuje w ramach zajęć o charakterze praktycznym, takich jak zajęcia laboratoryjne, projektowe, itp.:
	2 ECTS


Całkowity nakład czasu pracy - przyporządkowania ECTS2):

	Wykłady
	9 h

	Ćwiczenia laboratoryjne 
	18 h

	Udział w konsultacjach (1/3 wszystkich konsultacji)
	5 h

	Dokończenie  zadań prowadzonych w trakcie ćwiczeń  
	28 h

	Przygotowanie do kolokwium
	40 h

	Razem:
	100 h

	
	4 ECTS


W ramach całkowitego nakładu czasu pracy studenta - łączna liczba punktów ECTS, którą student uzyskuje na zajęciach wymagających bezpośredniego udziału nauczycieli akademickich:

	Wykłady
	9 h

	Ćwiczenia 
	18 h

	Udział w konsultacjach (1/3 wszystkich konsultacji)
	5 h

	Razem:
	32 h

	
	1,5 ECTS


W ramach całkowitego nakładu czasu pracy studenta - łączna liczba punktów ECTS, którą student  uzyskuje w ramach zajęć o charakterze praktycznym: 

	Ćwiczenia 
	18 h

	Dokończenie  zadań prowadzonych w trakcie ćwiczeń   
	28 h

	Udział w konsultacjach (1/3 wszystkich konsultacji) 
	5 h

	Razem:
	51 h

	
	2 ECTS


Tabela zgodności kierunkowych efektów kształcenia efektami przedmiotu 26) 

	Nr /symbol efektu
	Wymienione w wierszu efekty kształcenia:
	Odniesienie do efektów dla programu kształcenia na kierunku

	01
	zna metody jakościowe i ilościowe stosowane w analizie rynku i badaniach marketingowych
	W04, 

	02
	potrafi stosować odpowiednie metody do konkretnych problemów z zakresu analizy rynku
	U01, U02, U04, U12

	03
	rozumie i posiada praktyczne umiejętności wykorzystania jedno- i wielowymiarowych metod analizy w badaniach rynku
	U01, U02, U04, U12


